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1. EXECUTIVE SUMMARY

Il nome della nostra azienda & , ed & organizzata come (Corporation, Partnership,
Altro) . (Nome dell'azienda) si trova a , ed é& attiva (o prevede di esserlo) da
. Lo scopo di questo business plan & per . La nostra missione:

. La nostra visione:

. I manager per
(Nome azienda) saranno e . L'esperienza e le competenze che
apportano includono

. Con l'esperienza
combinata del feam di management, oltre alle ricerche di mercato, abbiamo deciso di lanciare

(Prodotto o Servizio)___. Cid che rende (Prodotto o Servizio) diverso da cid che c'é attualmente sul
mercato & . Crediamo di poter mantenere un vantaggio competitivo perché . I
nostri clienti risiedono, acquistano e lavorano a , quindi la nostra attivitd si trova nel

raggio di chilometri. Ci aspettiamo che (Descrizione del cliente target) costituisca il % delle nostre
vendite.__Utilizzeremo una combinazione di strategie di marketing per promuovere (Prodotto o

Servizio)___, tra cui , ,e . Abbiamo anche in programma di

collaborare con al fine di . Prevediamo di raggiungere un importo di

circa € di vendite annuali entro la fine dei primi 12 mesi. Entro la fine del ,
prevediamo di raggiungere un importo di € nelle vendite.
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2. PANORAMICA DELL'AZIENDA

2.1 BACKGROUND AZIENDALE

__(Nome dell'azienda) e stata costituita perché . I nostro obiettivo finale € quello di
. € sapremo di aver raggiunto questo obiettivo

quando

2.2 TEAM DI MANAGEMENT

Cognome, Nome (Nome)____ el (Co-fondatore, Manager, ecc.) di (Nome dell'azienda)
____.II'background educativo di (Nome) include , €
l'esperienza correlata include . Cognome, Nome (Nome)

el (Cofondatore, Manager, ecc.) di (Nome dellazienda)___. Il background educativo di___
(Nome) include , € l'esperienza correlata include

3. PRODOTTI E SERVIZI

La nostra offerta di (Prodotto o Servizio) include .
| materiali necessari per. saranno acquistati da . Abbiamo in
programma di sfruttare le relazioni che abbiamo stretto con per mantenere bassi i costi per i materiali.
Abbiamo anche in programma di stabilire rapporti di lavoro positivi con per aiutare

con . Le alternative attualmente disponibili sul mercato includono , ,

e . Cio che rende il nostro (Prodotto o Servizio) migliore rispetto alle alternative

e . Alcune delle caratteristiche uniche
e desiderabili di (Prodotto o Servizio) includono e
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Ecco alcuni esempi delle nostre offerte: (inserire immagini qui sotto)

Attualmente, utilizziamo i seguenti fornitori/venditori:

VENDITORE 1

NOME

UBICAZIONE

FORNITURE
ALLE IMPRESE

TERMINI DI
PAGAMENTO

VENDITORE 2

NOME

UBICAZIONE

FORNITURE
ALLE IMPRESE

TERMINI DI
PAGAMENTO
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4. ANALISI DI MERCATO

4.1  PANORAMICA DEL MERCATO E DEL SETTORE

__(Prodotti o servizi simili) sono prevalenti nel settore dal . La
dimensione del mercato attuale & di ,esi
prevede una crescita in percentuale nel prossimo .
Attualmente, ci sono (Numero) concorrenti diretti
allinterno e nei dintorni dell'area (sede azienda) . Crediamo che
(Nome dell'azienda) avrd successo in guesto spazio perché .
Prevediamo di poter guadagnare una percentuale della quota di mercato entro la fine del e una
percentuale della quota di mercato entro i prossimi (Numero) anni. Le tendenze

all'interno di questo settore mostrano che

4.2  MERCATO DI RIFERIMENTO

Secondo le nostre ricerche di mercato, i nostri clienti target hanno in comune le seguenti caratteristiche:

SEGMENTO 1 SEGMENTO 2

ETA ETA

GENERE GENERE
OCCUPAZIONE OCCUPAZIONE
LIVELLO DI LIVELLO DI
REDDITO REDDITO

LIVELLO PIU ALTO LIVELLO PIU ALTO
DI FORMAZIONE DI FORMAZIONE
STATO CIVILE STATO CIVILE

43 CONCORRENZA

| nostri concorrenti diretti sono e , e sifrovanoin . Vendono
(Prodotto o Servizio) , al prezzo di per . Nell'anno (Anno), il

margine di profitto di (Nome del concorrente) e stato del ,che e

il rispetto allanno precedente, con del % dall'inizio dell'attivitd

nel (Anno) . Aftualmente detengono una quota di mercato del %. |

clienti acquistano da questa attivitd perché
Siamo fiduciosi che la nostra azienda possa servire meglio il nostro mercato di riferimento
perché
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5. PIANO DI MARKETING

5.1  STRATEGIA DI MARKETING

La nostra strategia di marketing € quella di per accrescere la nostra base di clienti iniziale. Abbiamo in
programma di utilizzare (canale di marketing) e (canale di marketing) al fine di .
Inoltre, la maggior parte dei nostri nuovi clienti ci froverd mediante . (Nome
dell'azienda) prevede inolire di raggiungere clienti nuovi ed esistenti utilizzando (Materiali

promozionali). La nostra strategia di definizione dei prezzi &

5.2  POSIZIONAMENTO

__ (Nome dell'azienda)___prevede di posizionarsi come marchio . Abbiamo in programma di
raggiungere questo obiettivo mediante e . Quando i clienti
target pensano al nostro prodotto, vogliamo che pensino

53 PROMOIZIONE

Abbiamo in programma di sfruttare per promuovere e far crescere la nostra attivitd.
Prevediamo inolfre di utilizzare i seguenti tipi di comunicazione per raggiungere il nostro pubblico:
Pubblicitd (se applicabile)__ (aggiungi una descrizione dei media promozionali a pagamento che
utilizzerai qui) . Vendita personale (se applicabile) (Aggiungi qui
una descrizione della tua strategia di vendita personale) . Atftivita di comunicazione di
marketing (se applicabile) (Aggiungi una descrizione degli eventi o delle attivita di marketing che
eseguirai) . Pubbliche relazioni (se applicabile) (Aggiungi una

descrizione degli sforzi che farai per farne parlare positivamente dagli organi di stampa)
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5.4  DISTRIBUZIONE

Prevediamo di portare (Prodotto o Servizio) ai nostri
clienti utilizzando i seguenti canali distribuzione:
(Parla del tuo piano distribuzione qui, incluso un negozio online, punti vendita, consegna a domicilio,

ecc.) . Questi metodi di distribuzione
avevano piu senso per la nostra attivitd . Per sostenere
i nostri sforzi di distribuzione, dovremo formare partnership commerciali con
e pianifichiamo di farlo mediante

6. PIANO DI IMPLEMENTAZIONE

6.1  PIANO DEL PERSONALE

In questo momento, il piano del personale prevede un minimo di (esigenze di personale)
al fine di . Nel primo

anno, si presume che ci saranno solo per eseguire e gestire le operazioni.

Con I'aumento della domanda, acquisteremo ulteriori e assumeremo

(esigenze di personale aggiuntivo)

PERSONALE

TOTALE BUSTA PAGA
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6.2  ANALISI SWOT

PUNTI DI FORZA (INTERNI) PUNTI DEBOLI (INTERNI)
1. 1.

2. 2.

3. 3.

OPPORTUNITA (ESTERNA) MINACCE (ESTERNE)

1. 1.

2. 2.

3. 3.

Abbiamo in programma di capitalizzare sfruttando (Punti di forza)
di . Affronteremo le nostre attuali debolezze mediante .
Sfrutteremo le nostre opportunitd a nostro vantaggio mediante . I nostro
piano per mitigare i rischi posti dalle minacce consiste in

6.3  TIMELINE DELLE MILESTONE

Di seguito & riportata la timeline secondo cui prevediamo di completare le attivitd chiave:
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/7. PIANO FINANZIARIO E RENDICONTI

7.1 IPOTESI CHIAVE

| icavi aumenteranno a un tasso del % durante il primo (periodo di
tempo), con un aumento delle vendite del % durante dovuto a
(Dati storici) . Per fornire un'esposizione dello scenario peggiore, le proiezioni di vendita

sono deliberatamente calcolate al ribasso.

7.2 PREVISIONI DI VENDITA

Il totale medio delle vendite mensili previsto per i primi (numeri) anni sard di €.Ci
aspettiamo la massima performance durante nelle nostre previsioni di vendita, grazie

a
Prevediamo che la vendita media per la nostra attivita sard di € a cliente.

Inserisci di seguito un diagramma e/o un grafico che illustra le tue previsioni di vendita:
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7.3 ANALISI DEL BREAKEVEN

Prevediamo che il nostro punto di breakeven sard (volume in euro nelle vendite) e si verificherd
a (Mese/Anno)

Inserisci di seguito un diagramma e/o un grafico che illustra il punto di breakeven:

7.4  CONTO ECONOMICO PREVISTO

Inserisci di seguito il conto economico previsto:
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7.5  RENDICONTO FINANZIARIO PREVISTO

Inserisci il rendiconto finanziario previsto:

7.6 FOGLIO DI BILANCIO PREVISTO

Inserisci il foglio di bilancio previsto qui sotto:
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8. APPENDICE

In allegato i documenti che supportano le informazioni fornite nel piano, tra cui:
e

Possibili elementi da allegare:

 Ricerca di mercato dettagliata
e Curriculum delle persone chiave
* Informazioni di settore

* Referenze professionali

* Materiale di supporto
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COMPILA IL MODELLO
DI BUSINESS PLAN PER PICCOLE AZIENDE

DICHIARAZIONE DI NON RESPONSABILITA

Qualsiasi articolo, modello o informazione € fornito da Smartsheet sul sito web solo come
riferimento. Pur adoperandoci a mantenere le informazioni aggiornate e corrette, non offriamo
alcuna garanzia o dichiarazione di alcun tipo, esplicita o implicita, relativamente alla
completezza, I'accuratezza, I'affidabilitd, I'idoneitd o la disponibilita rispetto al sito web o le
informazioni, gli articoli, i modelli o della relativa grafica contenuti nel sito. Qualsiasi affidamento
si faccia su tali informazioni & pertanto strettamente a proprio rischio.

Pagina 14


https://it.smartsheet.com/try-it?trp=1092004

	CONTATTO
	SOMMARIO
	1. EXECUTIVE SUMMARY
	2. PANORAMICA DELL'AZIENDA
	3. PRODOTTI E SERVIZI
	4. ANALISI DI MERCATO
	5. PIANO DI MARKETING
	6. PIANO DI IMPLEMENTAZIONE
	7. PIANO FINANZIARIO E RENDICONTI
	8. APPENDICE
	COMPILA IL MODELLO

	NOME: 
	NOME_2: 
	UBICAZIONE: 
	UBICAZIONE_2: 
	FORNITURE ALLE IMPRESE: 
	FORNITURE ALLE IMPRESE_2: 
	TERMINI DI PAGAMENTO: 
	TERMINI DI PAGAMENTO_2: 
	PERSONALE: 
	PERSONALERow1: 
	PERSONALERow2: 
	PERSONALERow3: 
	PERSONALERow4: 
	TOTALE BUSTA PAGA: 
	1: 
	1_2: 
	2: 
	2_2: 
	3: 
	3_2: 
	1_3: 
	1_4: 
	2_3: 
	2_4: 
	3_3: 
	3_4: 
	NONPROFIT ORGANIZATION NAME: NOME PICCOLA IMPRESA/ORGANIZZAZIONE
	Text26: PRESENTATO DA: 
	DATE PREPARED: 00/00/0000
	CONTACT: Nome contatto 
Indirizzo e-mail Contatto 
Numero di telefono

Indirizzo Città, 
Stato e CAP

indirizzoweb.com



	Text27: Il nome della nostra azienda è __________ , ed è organizzata come ________ (Corporation, Partnership, Altro)_______. _______(Nome dell'azienda) si trova a _________ , ed è attiva (o prevede di esserlo) da ____________. Lo scopo di questo business plan è ______________________ per . La nostra missione: ____________________________________________________________________________. La nostra visione:
_____________________________________________________________________________. I manager per______ (Nome azienda)________saranno__________e_____________ . L'esperienza e le competenze che apportano includono______________________________________
_____________________________________________________________________________. Con l'esperienza combinata del team di management, oltre alle ricerche di mercato, abbiamo deciso di lanciare_____ (Prodotto o Servizio)___. Ciò che rende (Prodotto o Servizio)____diverso da ciò che c'è attualmente sul mercato è____________. Crediamo di poter mantenere un vantaggio competitivo perché________.____I nostri clienti risiedono, acquistano e lavorano a_______________, quindi la nostra attività si trova nel raggio di chilometri. Ci aspettiamo che (Descrizione del cliente target) costituisca il % delle nostre vendite.___Utilizzeremo una combinazione di strategie di marketing per promuovere (Prodotto o Servizio)___, tra cui_______________,____, e__________________. Abbiamo anche in programma di collaborare con________________al fine di ____ .___________Prevediamo di raggiungere un importo di circa____________________ € di vendite annuali entro la fine dei primi 12 mesi. Entro la fine del , ________________prevediamo di raggiungere un importo di________€ nelle vendite.
	Text29: __(Nome dell'azienda) è stata costituita perché____________. Il nostro obiettivo finale è quello di ________________________________________________, e sapremo di aver raggiunto questo obiettivo quando____________________________________________.
	Text30: Cognome, Nome_________(Nome)_____è il______(Co-fondatore, Manager, ecc.) di (Nome dell'azienda)
_____. Il background educativo di______________________________(Nome)________include________, e l'esperienza correlata include____________________________________. Cognome, Nome_______(Nome)
______è il_______(Cofondatore, Manager, ecc.) di (Nome dell'azienda)___. Il background educativo di__(Nome) include___________________, e l'esperienza correlata include__________.
	Text31: La nostra offerta di_____(Prodotto o Servizio)______include_____________________________________________. I materiali necessari per___________saranno acquistati da__________________________________. Abbiamo in programma di sfruttare le relazioni che abbiamo stretto con per mantenere bassi i costi per i materiali. Abbiamo anche in programma di stabilire rapporti di lavoro positivi con____________per aiutare con___________. Le alternative attualmente disponibili sul mercato includono___________,___________, e______________. Ciò che rende il nostro (Prodotto o Servizio)___________migliore rispetto alle alternative è________________________________________________________________. Alcune delle caratteristiche uniche e desiderabili di_____________________________(Prodotto o Servizio)_________includono__________________e
____________________.
	Text33: __(Prodotti o servizi simili)_______sono prevalenti nel settore___________dal_________________. La dimensione del mercato attuale è di_____________________________________________________, e si prevede una crescita in percentuale nel prossimo___________________________________________.
Attualmente, ci sono______________(Numero)____________________________________concorrenti diretti all'interno e nei dintorni dell'area________(sede azienda)__________________________. Crediamo che _____________________(Nome dell'azienda)_____avrà successo in questo spazio perché_______________. Prevediamo di poter guadagnare una percentuale della quota di mercato entro la fine del_____e una percentuale della quota di mercato entro i prossimi (Numero)___________________anni. Le tendenze all'interno di questo settore mostrano che__________________. 
	AGE: 
	GENDER: 
	OCCUPATION: 
	INCOME LEVEL: 
	HIGHEST LEVEL OF EDUCATION: 
	MARITAL STATUS: 
	AGE_2: 
	GENDER_2: 
	OCCUPATION_2: 
	INCOME LEVEL_2: 
	HIGHEST LEVEL OF EDUCATION_2: 
	MARITAL STATUS_2: 
	Text34: I nostri concorrenti diretti sono__________e________, e si trovano in____________________. Vendono ________(Prodotto o Servizio) , al prezzo di__________ per____________. Nell'anno___________(Anno), il margine di profitto di________________________(Nome del concorrente)_______è stato del________, che è il _________rispetto all'anno precedente, con___________ del__________ % dall'inizio dell'attività nel____________ (Anno)__________. Attualmente detengono una quota di mercato del____________%. I clienti acquistano da questa attività perché___________________________________________________. Siamo fiduciosi che la nostra azienda possa servire meglio il nostro mercato di riferimento perché_______________________________________________.
	Text35: La nostra strategia di marketing è quella di per accrescere la nostra base di clienti iniziale. Abbiamo in programma di utilizzare (canale di marketing) e (canale di marketing) al fine di_________________.
Inoltre, la maggior parte dei nostri nuovi clienti ci troverà mediante_______________. _________(Nome dell'azienda) prevede inoltre di raggiungere clienti nuovi ed esistenti utilizzando (Materiali promozionali). La nostra strategia di definizione dei prezzi è_________________.
	Text36: ___(Nome dell'azienda)___prevede di posizionarsi come marchio_____. Abbiamo in programma di raggiungere questo obiettivo mediante______________________ e____________________. Quando i clienti target pensano al nostro prodotto, vogliamo che pensino____________________________.
	Text37: Abbiamo in programma di sfruttare________per promuovere e far crescere la nostra attività. Prevediamo inoltre di utilizzare i seguenti tipi di comunicazione per raggiungere il nostro pubblico: Pubblicità (se applicabile)____(aggiungi una descrizione dei media promozionali a pagamento che utilizzerai qui)____________________. __________________Vendita personale (se applicabile) (Aggiungi qui una descrizione della tua strategia di vendita personale)______________. Attività di comunicazione di marketing (se applicabile) (Aggiungi una descrizione degli eventi o delle attività di marketing che eseguirai)_______________________.__________Pubbliche relazioni (se applicabile)_______(Aggiungi una descrizione degli sforzi che farai per farne parlare positivamente dagli organi di stampa)____________________________________.
	Text38: Prevediamo di portare_____________________(Prodotto o Servizio)_______________________________ai nostri clienti utilizzando i seguenti canali distribuzione:__________________________________________________(Parla del tuo piano distribuzione qui, incluso un negozio online, punti vendita, consegna a domicilio, ecc.)_________________________________________________________________. Questi metodi di distribuzione avevano più senso per la nostra attività________________________________________________. Per sostenere i nostri sforzi di distribuzione, dovremo formare partnership commerciali con___________________________
e pianifichiamo di farlo mediante_______________________________.
	Text39: In questo momento, il piano del personale prevede un minimo di______________(esigenze di personale) _________________________________________________________al fine di_________________________. Nel primo anno, si presume che ci saranno solo__________________________per eseguire e gestire le operazioni. Con l'aumento della domanda, acquisteremo ulteriori__________________________________e assumeremo (esigenze di personale aggiuntivo)________________.
	YEAR 1POSITION 1: 
	YEAR 1POSITION 2: 
	YEAR 1POSITION 3: 
	YEAR 1POSITION 4: 
	Text401: 
	YEAR 2POSITION 1: 
	YEAR 2POSITION 2: 
	YEAR 2POSITION 3: 
	YEAR 2POSITION 4: 
	YEAR 2TOTAL PAYROLL: 
	Text402: 
	YEAR 3POSITION 1: 
	YEAR 3POSITION 2: 
	YEAR 3POSITION 3: 
	YEAR 3POSITION 4: 
	YEAR 3TOTAL PAYROLL: 
	Text41: Abbiamo in programma di capitalizzare sfruttando (Punti di forza)_______________ di_______________________. Affronteremo le nostre attuali debolezze mediante________________________. Sfrutteremo le nostre opportunità a nostro vantaggio mediante_______________________________. Il nostro piano per mitigare i rischi posti dalle minacce consiste in______________________________.
	Text50: 
	Text501: 
	Text506: 
	Text507: 
	Text503: 
	Text502: 
	Text508: 
	Text509: 
	Text5010: 
	Text5011: 
	Text505: 
	Text504: 
	Text42: I ricavi aumenteranno a un tasso del_________________% durante il primo___________________(periodo di tempo), con un aumento delle vendite del________________________% durante_________dovuto a_______(Dati storici)_______________. Per fornire un'esposizione dello scenario peggiore, le proiezioni di vendita sono deliberatamente calcolate al ribasso.
	Text43: Il totale medio delle vendite mensili previsto per i primi___________(numeri) anni sarà di_________€. Ci aspettiamo la massima performance durante___________nelle nostre previsioni di vendita, grazie a_____________________________________________________________________________________________. Prevediamo che la vendita media per la nostra attività sarà di € a cliente.
	Text45: Prevediamo che il nostro punto di breakeven sarà (volume in euro nelle vendite) e si verificherà a________________________________________________________________________(Mese/Anno)___________.
	Attached here are the documents that support the i nformat on prov ded n the p an nc ud ng   and  Poss i b l e i tems to attach  Deta ed market research  Resumes of key peop l e  Industry nformat on  Profess i ona l references  Support i ng mater i a l: In allegato i documenti che supportano le informazioni fornite nel piano, tra cui:
__________________,_____________________e____________________. 

Possibili elementi da allegare:

• Ricerca di mercato dettagliata
• Curriculum delle persone chiave
• Informazioni di settore
• Referenze professionali
• Materiale di supporto

	Image32_af_image: 
	Image32_af_image1: 
	Image32_af_image2: 
	Image32_af_image3: 
	Image32_af_image4: 
	Image32_af_image5: 
	Image32_af_image6: 
	Image32_af_image7: 
	Image32_af_image8: 
	Image44_af_image: 
	Image46_af_image: 
	Image47_af_image: 
	Image48_af_image: 
	Image49_af_image: 


