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EXECUTIVE SUMMARY

Questa sezione & scritta per ultima e riassume tutti i punti chiave del tuo business plan in meno di due
pagine. Questa e 'occasione per catturare I'attenzione del lettore e ottenere il consenso.
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PANORAMICA DELL'AZIENDA

Fornisci una descrizione della natura complessiva della tua azienda e del settore in cui opera. Includi
dettagli come le tendenze del settore, i dati demografici e le influenze governative ed economiche.

Pagina 4



INFORMAZIONI RISERVATE
PROBLEMA E SOLUZIONE

IL PROBLEMA

LA NOSTRA SOLUZIONE
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INFORMAZIONI RISERVATE

MERCATO DI RIFERIMENTO
DIMENSIONI DEL MERCATO E SEGMENTI
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CONCORRENZA
ALTERNATIVE ATTUALI CHE GLI ACQUIRENTI TARGET STANNO UTILIZZANDO

IL NOSTRO VANTAGGIO COMPETITIVO
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INFORMALZIONI RISERVATE

OFFERTE DI PRODOTTI O SERVIZI
PRODOTTO O SERVIZIO

Descrivi il prodotto o il servizio che stai offrendo, i vantaggi per I'acquirente e la proposta di vendita
unica.
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MARKETING
PIANO DI MARKETING

Descrivi qui i fraguardi e la strategia di marketing, compresi i costi, gli obiettivi e il piano d'azione.
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TIMELINE E PARAMETRI

TIMELINE

ATTIVITA DESCRIZIONE
MILESTONE

MILESTONE DESCRIZIONE

PARAMETRI PRESTAZIONALI CHIAVE

ATTIVITA DESCRIZIONE

DATA DI COMPLETAMENTO

DATA DI COMPLETAMENTO

PARAMETRO PRINCIPALE
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PREVISIONI FINANZIARIE
IPOTESI CHIAVE

Fornisci una visione d'insieme di come hai elaborato i valori nelle tue proiezioni finanziarie (ad esempio
prestazioni passate, ricerche di mercato). Descrivi la crescita che stai ipotizzando e il profitto che
prevedi di generare.
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INFORMAZIONI RISERVATE
FONDI

FONTI DI FINANZIAMENTO

UTILIZZO DEI FINANZIAMENTI
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MODELLO DI BUSINESS PLAN SEMPLICE

DICHIARAZIONE DI NON RESPONSABILITA

Qualsiasi articolo, modello o informazione € fornito da Smartsheet sul sito web solo come
riferimento. Pur adoperandoci a mantenere le informazioni aggiornate e corrette, non
offriamo alcuna garanzia o dichiarazione di alcun tipo, esplicita o implicita, relativamente alla
completezza, I'accuratezza, I' affidabilitd, I'idoneitd o la disponibilitd rispetto al sito web o le
informazioni, gli articoli, i modelli o della relativa grafica contenuti nel sito. Qualsiasi
affidamento si faccia su tali informazioni € pertanto strettamente a proprio rischio.
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