BUSINESS PLAN

Prova 4 smartsheet gratis

NOME DELL'AZIENDA

|. EXECUTIVE SUMMARY

Il nostro piano & quello di aprire un'attivita (fipo di azienda) che
venderd (prodotto o servizio) per (acquirente target) . I nostro tfeam
di management & composto da_(nome membro)__e (nome del membro)___ . I
nostro feam ha l'esperienza in (tipi di competenze rilevanti) per far crescere con
successo questa attivitd. La dimensione del nostro mercato e_(dimensione del mercato)_____ela
nostra base di clienti € composta da (segmenti di mercato) .
Commercializzeremo ai nostri clienti target utilizzando i seguenti metodi: (metodo 1)

(metodo 2) e (metodo 3) . Al fine di far decollare questa
attivitd, abbiamo bisogno di (requisiti di finanziamento) in fondi, qi fini di (uso del
finanziamento) . Il nostro obiettivo e raggiungere__(obiettivo di vendita)

nel primo (periodo di tempo)

Il. DESCRIZIONE AZIENDALE

Questa attivita (tipo di azienda) opererd nel settore__(di tipo industriale)__ .
La nostra missione & (dichiarazione di missione)____e la nostra visione €____(dichiarazione di
visione)

Stiamo vendendo ___ (prodotto/servizio)___e il nostro vantaggio competitivo & (proposta di
vendita unica) . Affualmente, le alternative utilizzate dagli acquirenti sono

(alternativa 1) e (alternativa 2) , futtavia a tali alternative
manca (cio che distingue il tuo prodotto/servizio)

Questo settore specifico € (descrizione del settore) e si prevede che (previsioni
di crescita) . Date queste previsioni, la nostra azienda avrd successo perché __ (ragionamento
supportato da ricerche di mercato). Prevediamo di raggiungere (obiettivo di
vendita) nelle vendite annuali e di aumentare le nostre vendite annualidi____ (obiettivo di

vendita) nel prossimo (periodo di tempo) .
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I1l. ANALISI DI MERCATO E CONCORRENZA

Dopo aver analizzato il mercato e ricercato la domanda di
(prodotto/servizio),__abbiamo determinato che questo € il momento migliore per permeare |l
mercato perché (ragione supportata dalla ricercal)

Segmento 1

1) Dati demografici

a) Genere:
b) Eter:

C) Reddito:
d) Istruzione:

€) stato civile:

2) Dati psicografici

) stato sociale:
b) Convinzioni:
c Valori:

d) Interessi:

e) Preferenze di stile di vita:

3) Dati geogrdfici:

a) Provincia o stato:
B) Citter:

c Regione:

d) Codice postale:

e) Quartiere:



Abbiamo determinato che c'e abbastanza domanda per il nostro (prodotto o servizio)
allinterno di questo particolare segmento per via di (ragionamento
supportato da ricerche di mercato)

Ecco una stima del confronto della nostra attivitd con i concorrenti esistenti:

CATEGORIA LA NOSTRA AZIENDA CONCORRENTE 1 CONCORRENTE 2
Stima fatturato 000.000 € 000.000 € 000.000 €
annuale

Livello dei prezzi Media Alto Bassa

N. dipendenti 15 30 40

Qualita Alto Media Bassa



IV. PIANO DI MARKETING E VENDITE

La pubblicitd e la promozione sono essenziali per far conoscere la nostra attivitd e ci aspettiamo di
implementare una_____strategia di marketing (descrizione), che includerd
(componente chiave della strategia di marketing) e (componente chiave della strategia di
marketing)___. Questa strategia ci consentird di rivolgerci efficacemente a

(segmento dimercato) _ graziea___ (ragionamento supportato da ricerche di mercato)

Le nostre offerte chiave includono (offerte di prodotti/servizi). Le nostre
offerte avvantaggiano i nostri clienti target piu di quanto sia attualmente possibile sul mercato perché
(ragionamento supportato da ricerche di mercato) . La
nostra argomentazione esclusiva di vendita

Si prevede che il mercato (previsione) nel prossimo (lasso di tempo)
Di conseguenza, la nostra strategia di definizione dei prezzi & (strategia dei prezzi)

| vari metodi che infendiamo utilizzare per comunicare le nostre offerte ai nostri clienti target sono
(metodi di comunicazione) . Inoltre, miriamo a
promuovere il nostro (prodotto/servizio) con (metodi di promozione)

Infendiamo distribuire il nostro (prodotto/servizio) ai clienti mediante (metodo di distribuzione)

. Venderemo (allingrosso, al dettaglio, ecc.) e useremo (metodo di pagamento)__.

V. OPERAZIONI E PIANO DI GESTIONE

Le nostre sedi aziendali fisiche saranno in___(ubicazioni) , perché _____ (ragionamento) . Altri
requisiti fisici della nostra attivitd sono (magazzino, attrezzature specializzate, strutture, ecc )

Il nostro flusso dilavoro di produzione & (descrizione del flusso di lavoro di produzione). | nostri
requisiti di personale sono_____(requisiti di personale) . La formazione dei dipendenti sard fornita
da (descrizione delle esigenze di formazione dei dipendenti)




VI. PIANO DI SVILUPPO

Lo sviluppo della nostra offerta avverrd nel corso di (lasso di tempo) . Lanceremo la
nostra strategia di marketing a (lasso di tempo) con (strategia di
marketing)
La nostra struttura organizzativa sard __ (descrizione) , con___(numero) membri del
team di gestione e (numero) dipendenti.
Prevediamo che i costi e le spese menisili saranno , perché (ragionamento
supportato dalla ricerca) . Abbiamo un fatturato mensile
previsto di
Con ilricavo ottenuto, prevediamo di investire in nel corso di (periodo di tempo)

. A un anno dal lancio, il nostro obiettivo € quello di (obiettivo anno 1)

. A cinque anni dal lancio, il nostro obiettivo & quello di (obiettivo anno 5)

VIi. DICHIARAZIONI FINANZIARIE

| seguenti rendiconti finanziari dimostreranno che la nostra attivitd crescerd e sard redditizia.

Fornisci il conto economico, il rendiconto finanziario e il bilancio previsti. Inoltre, allega un'analisi del
breakeven che fornisca agli investitori il livello di vendite necessario per realizzare un profitto.



VIIl. DOCUMENTI E ALLEGATI DI SUPPORTO

In allegato i documenti che supportano le informazioni fornite nel piano, fra cui:
e

Possibili elementi da allegare:

* Ricerca di mercato dettagliata
* Informazioni di settore

* Piani del sito/edifici

* Referenze professionali

e Eventuale materiale di supporto



MODELLO DI BUSINESS PLAN
SEMPLICE COMPILABILE

DICHIARAZIONE DI NON RESPONSABILITA

Qualsiasi articolo, modello o informazione € fornito da Smartsheet sul sito web solo come
riferimento. Pur adoperandoci a mantenere le informazioni aggiornate e corrette, non
offriamo alcuna garanzia o dichiarazione di alcun tipo, esplicita o implicita,
relativamente alla completezza, I'accuratezza, I'affidabilita, I'idoneitd o la disponibilita
rispetto al sito web o le informazioni, gli articoli, i modelli o della relativa grafica contenuti
nel sito. Qualsiasi affidamento si faccia su tali informazioni & pertanto strettamente a
proprio rischio.
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	COMPANY NAME: NOME DELL'AZIENDA
	EXECUTIVE SUMMARY: Il nostro piano è quello di aprire un'attività_________(tipo di azienda)_________________________che venderà (prodotto o servizio)_________per_______(acquirente target)__________________. Il nostro team di management è composto da_(nome membro)__e_________________ (nome del membro)_____. Il nostro team ha l'esperienza in___________(tipi di competenze rilevanti)_______per far crescere con successo questa attività. La dimensione del nostro mercato è_(dimensione del mercato)_____e la nostra base di clienti è composta da (segmenti di mercato)________________________________. Commercializzeremo ai nostri clienti target utilizzando i seguenti metodi: ________________(metodo 1)_______,______(metodo 2)_____________e_________(metodo 3)________. Al fine di far decollare questa attività, abbiamo bisogno di (requisiti di finanziamento)___________in fondi, ai fini di (uso del finanziamento)__________________. Il nostro obiettivo è raggiungere__(obiettivo di vendita)________________________nel primo___________(periodo di tempo)_______________.
	BUSINESS DESCRIPTION: Questa attività ____________(tipo di azienda)____________opererà nel settore__(di tipo industriale)_____. La nostra missione è________(dichiarazione di missione)____e la nostra visione è____(dichiarazione di visione)____________.

Stiamo vendendo ___(prodotto/servizio)___e il nostro vantaggio competitivo è_____(proposta di vendita unica) ________________. Attualmente, le alternative utilizzate dagli acquirenti sono ___________ (alternativa 1) _____e _____________________________(alternativa 2)___________, tuttavia a tali alternative manca ________(ciò che distingue il tuo prodotto/servizio)______________.

Questo settore specifico è  (descrizione del settore)_______________e si prevede che ________(previsioni di crescita)_______. Date queste previsioni, la nostra azienda avrà successo perché ____(ragionamento supportato da ricerche di mercato). __________________Prevediamo di raggiungere  (obiettivo di vendita) __________nelle vendite annuali e di aumentare le nostre vendite annuali di ____(obiettivo di vendita)____nel prossimo____(periodo di tempo)_____.

	MARKET ANALYSIS AND COMPETITION: Dopo aver analizzato il mercato e ricercato la domanda di____________(prodotto/servizio),___abbiamo determinato che questo è il momento migliore per permeare il mercato perché______________________________(ragione supportata dalla ricerca)___________.
	Education: Istruzione:
	Marital Status: Stato civile:
	Social Status: Stato sociale:
	Beliefs: Convinzioni:
	Values: Valori:
	Interests: Interessi:
	Lifestyle preferences: Preferenze di stile di vita:
	Province or state: Provincia o stato:
	City: Città:
	Region: Regione:
	Postal code: Codice postale:
	Neighborhood: Quartiere:
	Gender: Genere:
	Age: Età:
	Income: Reddito:
	MARKET ANALYSIS AND COMPETITION We determined: Abbiamo determinato che c'è abbastanza domanda per il nostro_______________(prodotto o servizio) __________________all'interno di questo particolare segmento per via di___________(ragionamento supportato da ricerche di mercato)________________________.
	OUR COMPANYEst Year y Revenue: 000.000 €
	OUR COMPANYPr i ce Level: Media
	OUR COMPANYNo Emp oyees: 15
	OUR COMPANYQua ty: Alto
	COMPETITOR 1Qua ty: Media
	COMPETITOR 1No Emp oyees: 30
	COMPETITOR 1Pr i ce Level: Alto
	COMPETITOR 1Est Year y Revenue: 000.000 €
	COMPETITOR 2Est Year y Revenue: 000.000 €
	COMPETITOR 2Pr i ce Level: Bassa
	COMPETITOR 2No Emp oyees: 40
	COMPETITOR 2Qua ty: Bassa
	MARKETING AND SALES PLAN: La pubblicità e la promozione sono essenziali per far conoscere la nostra attività e ci aspettiamo di implementare una_____strategia di marketing (descrizione), ________________che includerà _______ (componente chiave della strategia di marketing) e (componente chiave della strategia di marketing)___. ___________Questa strategia ci consentirà di rivolgerci efficacemente a_____________(segmento di mercato) _____grazie a _____(ragionamento supportato da ricerche di mercato)_______.

Le nostre offerte chiave includono______(offerte di prodotti/servizi). _________________________Le nostre offerte avvantaggiano i nostri clienti target più di quanto sia attualmente possibile sul mercato perché (ragionamento supportato da ricerche di mercato)______________________________________________. La nostra argomentazione esclusiva di vendita è___________________________________________________.

Si prevede che il mercato____(previsione)___________nel prossimo_________(lasso di tempo)__________. Di conseguenza, la nostra strategia di definizione dei prezzi è _____________(strategia dei prezzi)_______.

I vari metodi che intendiamo utilizzare per comunicare le nostre offerte ai nostri clienti target sono  _________________________(metodi di comunicazione)_________________________. Inoltre, miriamo a promuovere il nostro (prodotto/servizio) con (metodi di promozione)_____________.

Intendiamo distribuire il nostro (prodotto/servizio)   ai clienti mediante_______(metodo di distribuzione)_____. Venderemo   (all'ingrosso, al dettaglio, ecc.) _____e useremo________(metodo di pagamento)__.

	OPERATIONS AND MANAGEMENT PLAN: Le nostre sedi aziendali fisiche saranno in____(ubicazioni)_____, perché _____(ragionamento)______. Altri requisiti fisici della nostra attività sono (magazzino, attrezzature specializzate, strutture, ecc .) ________.
Il nostro flusso di lavoro di produzione è_____(descrizione del flusso di lavoro di produzione). I nostri requisiti di personale sono_____(requisiti di personale)______. La formazione dei dipendenti sarà fornita da__________(descrizione delle esigenze di formazione dei dipendenti)________.

	DEVELOPMENT PLAN: Lo sviluppo della nostra offerta avverrà nel corso di______(lasso di tempo)______________. Lanceremo la nostra strategia di marketing a____________________(lasso di tempo) con _________________(strategia di marketing)__________________.

La nostra struttura organizzativa sarà ___(descrizione)________, con___(numero)________membri del team di gestione e _______(numero) __________dipendenti.

Prevediamo che i costi e le spese mensili saranno ___________________, perché _______(ragionamento supportato dalla ricerca)__________________________________________. Abbiamo un fatturato mensile previsto di_________________________________________________________.

Con il ricavo ottenuto, prevediamo di investire in_________nel corso di _________(periodo di tempo)___________________. A un anno dal lancio, il nostro obiettivo è quello di ____(obiettivo anno 1)___________________. A cinque anni dal lancio, il nostro obiettivo è quello di (obiettivo anno 5)___________________.


	FINANCIAL STATEMENTS: I seguenti rendiconti finanziari dimostreranno che la nostra attività crescerà e sarà redditizia.

Fornisci il conto economico, il rendiconto finanziario e il bilancio previsti. Inoltre, allega un'analisi del breakeven che fornisca agli investitori il livello di vendite necessario per realizzare un profitto.


	SUPPORTING DOCUMENTS AND ATTACHMENTS: In allegato i documenti che supportano le informazioni fornite nel piano, tra cui:
________________, _______________e________________. 

Possibili elementi da allegare:


     • Ricerca di mercato dettagliata
     • Informazioni di settore
     • Piani del sito/edifici
     • Referenze professionali
     • Eventuale materiale di supporto




